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ZMENTE SLOGAN, ZMENTE OBRAZEK

FAKTA
Vék ucastnikt: 13+
Pocet ucastnik(i: 9 - 99
Délka: 90 minut, rizné dny

CILE

Tato medialni vzdélavaci aktivita je navrzena tak, aby se kreativnim a kritickym zpUsobem
zabyvala politickymi slogany a obrazky. Jde o hravé prozkoumani volebni reklamy a
zucCastnéné by to mélo bavit. Aktivita vybizi k nahlédnuti do politickych postojd a
volebnich programi stran. Néktefi mladi lidé si tak mohou poprvé uvédomit existenci
(mensich) stran. Vzhledem k tomu, Ze ve verejném i virtualnim prostoru dominuje reklama,
muze aktivita slouZzit i k tomu, aby mladi lidé peclivé pfemysleli o svém socialnim prostoru.

MATERIALY

PocitacCe, chytré telefony, pocitace, tiskarna, socialni média

PRIPRAVA

Ugastnice a U¢astnici mohou pouzivat fotoaparaty svych chytrych telefond. Mdzete viak
zajistit i kamery, zalezi na vybaveni stfediska pro déti a mladez.

INSTRUKCE

Krok 1

Ucastnice a ucastnici prozkoumaji svij socialni prostor a pofidi alespon 3 fotky / selfie
volebnich plakatd 3 rdznych stran. Zvladnou to sami, ale rozhodné je to zabavnéjsi v
malych skupinach.

Krok 2

Zopakujte si pozy politiCek a politikd na volebnich plakatech, vyfotte je nebo tocte kratka
videa.



Krok 3

Upravte obrazky pomoci filtrd atd. Zménte reklamu, zménte politiku!

Krok 4

Podle nalady, zajmu a dovednosti si u€astnice a ucastnici mohou vyrobit i vlastni memy.
Napriklad pomoci Al obrazovych programu lze také ukazat, jak jednoduSe, ale také jak
manipulativné jsou obrazky vyrabény a pouzivany. Hesla: falesSné fotografie, falesné
Zpravy.

Krok 5

Zverejnéte obrazky na svych oblibenych kanalech socialnich médii.

Krok 6

Vyzdobte klub / stiedisko pro déti a mladez tisténymi obrazky; napriklad vedle volebnich
informaci.

Krok 7

Diskutujte o zplUsobu, jakym se strany a jejich kandidati reprezentuji, snazi se upoutat
pozornost a dulezitost verejného prostoru. PremysSlejte o otazkach jako: Jaké jsou
nejvyraznéjsi, nejlepsi a nejhorsi slogany a obrazky? Je volebni reklama dobra, ale
program strany Spatny — nebo naopak? Existuji diskriminujici obrazky a slogany?
Existuji (neumyslné) vtipneé obrazky a slogany? Jaky je pomér pohlavi mezi kandidaty?
Jak moc se reklama obecné a volebni reklama konkrétné vyuziva ve verejném
prostoru? Komu patfi verejny prostor?

DOPLNUJICI INFORMACE PRO FACILITATORY

Aktivitu lze libovolné prodlouzit.

Priklad 1: MUzete bud zkontrolovat offline i online volebni inzerci, nebo se zamérit pouze
na jednu ze dvou forem komunikace.

Priklad 2: Udéelejte si malou soutéz, abyste vybrali nejlepSi novy slogan a/nebo nejlepsi
novy obrazek.

Priklad 3: ,,Zménte reklamu, zménte politiku!“ Ugastnici napodobuji samotné politiky a
prezentuji se svymi predvolebnimi hesly a plakaty (mozna i kratkym volebnim manifestem).
To muze byt docela vtipné!



Tuto aktivitu lze dobre kombinovat s dalSimi aktivitami kolem voleb. MUze se také konat v
razné dny v tydnech pred volbami. Metodu lze samozrfejmé pouzit i nezavisle na volbach a
ke kritické diskusi o reklamé firem obecné.

Aktivita je inspirovana metodami znamymi jako ,subvertising, ,culture jamming®,
sbrandalismus® a ,adbusting“, metodami defamiliarizace, prelepovani Ci jiného predélani
reklamy ve verejném prostoru tak, aby jeji vyznam prevratil nebo zesmesnil. Termin byl
vytvoren kanadskou NPO Adbusters Media Foundation, ktera se vénuje
antikonzumerismu. Z pravnich dlivodl nepropagujeme prfimo nafceni na verejnosti.
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Projekt je realizovan za finan¢ni podpory Evropské unie. Vyjadrené nazory a stanoviska jsou vyhradné zapojenych organizaci, autor(
a autorek a nemusi nutné odrazet nazory a stanoviska Evropské unie nebo Evropské vykonné agentury pro vzdélavani a kulturu

(EACEA). Evropska unie ani EACEA nejsou za uvedené informace zodpovédny.



